
ETNA ECOSISTEMA 

SOSTENIBILE

R o s a r i o  F a r a c i



SALVAGUARDIA E 

TUTELA: ETNA, IL PARCO, 

IL MOUNT ETNA

S A LVAT O R E  

C A F F O

IMMAGINARI TURISTICI

T E R E S A  

G R A Z I A N O

RICADUTE ECONOMICHE, 

D'IMPRESA E MARKETING 

TERRITORIALE
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FA R A C I
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ECOSISTEMA 

NATURALE e 

TERRITORIALE

ECOSISTEMA 

CULTURALE E 

STORICO

ECOSISTEMA 

TURISTICO

ECOSISTEMA DI 

BUSINESS E 

IMPRENDITORIALE

ma è anche ecosistema di innovazione e di conoscenza



L'ETNA NON E' 

ANCORA UN 

BRAND

se lo dovesse essere, che tipo di branding sarebbe necessario?



La notorietà del nome 

è un presupposto 

fondamentale per la 

costruzione di politiche 

di branding, ma è cosa 

diversa dal brand!



R I C A D U T E  
E C O N O M I C H E

( E S T E R N A L I TA ' )
D I  U N  N O M E  

" E T N A "  

Flussi turistici, 
commerciali e di 

servizi delle località 
etnee

Congestionamento e 
sovra�ollamento delle 

località etnee, inflazione
e costi della "non bellezza"

NOME



VALUTARE 

PRIMA

Pro e Contro. 

Il riconoscimento UNESCO è un 

"premio" all'unicità 

dell'ecosistema, tale unicità va 

garantita attraverso tutela e 

valorizzazione, la fruizione deve 

essere intelligente e sostenibile.

 

Il brand è un'altra cosa. E' uno 

strumento di comunicazione di 

una strategia del territorio, di 

una visione del territorio

Per cominciare a parlare 
di brand, occorre...



Politiche di branding territoriale: la forza iconica del pittogramma

un esempio (powered by MidJourney)



POLITICHE DI 

BRANDING 

TERRITORIALE

Visione "politica" del territorio
Fruizione intelligente, sostenibile 
e responsabile del territorio
Concorso di tutti gli attori del 
territorio e governance del brand

 



Esempio di 
branding



IMPRESE ED ETNA IN  

UNA PROSPETTIVA DI  

BRAND ETNA

Come valorizzare intelligentemente il potenziale del 

brand Etna

SEGMENTAZIONE DELLA CLIENTELA

PERSONALE PROFESSIONALE E COMPETENTE

STORYTELLING SUL "VALORE" DEL TERRITORIO

Allineamento con il 
brand del territorio
Promozione del brand 
del territorio
Attività di co-
marketing con la 
governance 
Imposte, 
certificazioni, marchi, 
sponsorizzazioni



Una "buona prassi" 

nell'abbinamento 

nome dell'Etna e 

branding di settore: il 

Consorzio Tutela 

Vini Etna Doc



INTELLIGENZA 

ARTIFICIALE E 

BIG DATA

TURISMO E 

CAMBIAMENTO 

CLIMATICO

DIVERSITY & 

INCLUSION

POST-

PANDEMIA E 

MODELLI DI 

TURISMO

Ulteriori sfide oggi



IMPARIAMO A  

REST ITU IRE  INDIETRO 

UN PEZZO DELLA 

FORTUNA CHE ABBIAMO

RICEVUTO IN  DONO





THANK YOU!

Rosario Faraci


