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SALVAGUARDIA E
TUTELA: ETNA, IL PARCO,
IL MOUNT ETNA

IMMAGINARI TURISTICI

IL VALORE AGGIU DEL VULCA!

Etna, a10 annidal riconoscimento Unesco
promuovere una fruizione intelligente

Rosario Faraci,
giornalista
pubblicista,
insegna Principi di
Management
all'Universita degli
Studi di Catania

RosARIO FARACI

dieci anni dal riconosci-

mento Unesco al Mount

Etna, la cui ricorrenza & il
21 giugno, riprendiamo il tema del
difficile contemperamento fra esi-
genzadi preservare il sito naturali-
stico e opportunita di una sua mi-
gliore fruizione e valorizzazione a
fini economici.

Non ¢ tema da bar, discussione
salottiera o voli pindarici di spic-
ciola politica paesana, anche per-
ché ’Etna é una delle poche risorse
naturali al mondo in continua evo-
luzione. Mentre ne stiamo parlan-
do, gia “a Muntagna” & capace di
cambiare fisionomia.

Eun temainvece daaffrontarein
otticamultidisciplinaree, in questa
prospettiva, al Rifugio Sapienza nei
prossimi giorni si terra un conve-
gno nell'ambito della mostra d’arte
contemporanea “Etna Eternal Fla-
me”diYsabel Pinyol Blasi, ideatada
Oriana Tabacco con la collabora-
zione di artisti internazionali del
calibro di Aleksandar Duravcevic,
Johannes Pfeiffer e Samantha Tor-
risi.

Al convegno, oltre al sottoscritto
chediscutera diaspetti economico-
aziendalilegatialla fruizione, cisa-
ranno la docente universitaria Te-
resa Graziano, che affrontera il fa-
scinoso tema degli immaginari tu-
ristici, e il vulcanologo Salvo Caffo,
diricente del Parco dell’Ftna e fra i
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L'ente regionale che lo governa &
ormai ridotto all’osso nell’'organico
ed & pure mortificato nelle sue
competenze, alla faccia della gran-
deintuizione dell’ex presidente Ni-
colosi insieme a coloro che a suo
tempo si erano battuti per istituir-

o.

Infine, céil Mount Etna, una por-
zione di 20.000 ettari ricadente
dentro il Parco, che 'Unesco ha de-
finito “di eccezionale valore uni-
versale” includendolo dal 2013 nel
World Heritage List.

Tre livelli diversi di paesaggio et-
neo che mep " hbero m e
attenzione [ sopi -utt(  nor.
rispetto di’ cti. T sti, escurs’
nisti evisit. ri,m. chere  n-
tiedomicil.  inlo  Lasostenit
litaambient. »no’ unc_ can

sbandierare . .o fa con. 0
vogliono atti e fatti concreti per
promuoverla.

Ilriconoscimento Unesco ha dato
ancora piu visibilita e notorieta al-
I’Etna, che di suo le possedeva gia
da tempo. Con la cassa di risonanza
mediatica (media tradizionali e so-
cial), si sono incrementati arrivi e
presenze. Gia nel solo triennio
2014-2017, successivo al riconosci-
mento Unesco, i comuni di Nicolo-
si, Linguaglossa e Zafferana Etnea
hanno conosciuto un boom turisti-
co. Insieme ad esso, ¢’é stato un fio-
riredinuove attivita collaterali:ar-
tigianato artistico, commercio al
dettaclin rictaraziane e cervizi di
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RICADUTE ECONOMICHE,
D'IMPRESA E MARKETING
TERRITORIALE



Paole Morello

Enzo Sellerio fotografo
Tre studi siciliani

ECOSISTEMA ECOSISTEMA ECOSISTEMA ECOSISTEMA DI
NATURALE e CULTURALEE TURISTICO BUSINESS E
TERRITORIALE STORICO IMPRENDITORIALE

ma e anche ecosistema di innovazione e di conoscenza
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L'ETNA NON E'
ANCORA UN

......
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se lo dovesse essere, che tipo di branding Sarebbe necessario?



Go g|e etna

Immagini Video Notizie Dove

Circa 61.900.000 risultati (0,33 secondi)

Go gle dolomiti
Immagini Video Energia Notizie

Circa 23.100.000 risultati (0,34 secondi)

La notorieta del nome
€ un presupposto
fondamentale per la
costruzione di politiche
di branding, ma é cosa
diversa dal brand!
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Flussi turistici,

commerciali e di
servizi delle localita
etnee

Congestionamento e

localita etnee, inflazione
e costi della "non bellezza"
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-~ Per cominciare a parlare

di brand, occorre...
.
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VALUTARE
PRIMA

Pro e Contro.
Il riconoscimento UNESCO é un
"premio"” all'unicita
dell'ecosistema, tale unicita va
garantita attraverso tutela e
valorizzazione, la fruizione deve
essere intelligente e sostenibile.
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un esempio (powered by MidJourney)

Politiche di branding territoriale: la forza iconica del pittogramma
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POLITICHE DI
BRANDING
TERRITORIALE
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Rllineamento con il
brand del territorio
Promozione del brand

del territorio

Attivita di co-
marketing con la
governance

lmposte,
certificazioni, marchi,
sponsorizzazion
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IMPRESE ED ETNA IN
UNA PROSPETTIVA DI
BRAND ETNA

Come valorizzare intelligentemente il potenziale del
brand Etna

SEGMENTAZIONE DELLA CLIENTELA

PERSONALE PROFESSIONALE E COMPETENTE

STORYTELLING SUL "VALORE" DEL TERRITORIO
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Una "buona prassi”

nell'abbinamento
nome dell'Etna e
branding di settore:
Consorzio Tutela
Vini Etnha Doc
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INTELLIGENZA TURISMO E DIVERSITY &
ARTIFICIALE E CAMBIAMENTO INCLUSION
BIG DATA CLIMATICO
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Ulteriori sfide oggi

POST-
PANDEMIA E
MODELLI DI
TURISMO
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Mong|bella

ENERGIA [ 'LOVICA'
DELL'ETNA DI SICILIA

Mongibella
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THANK YOU!
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